CIRCULAR DE OFERTA
DE FRANQUICIA
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Ec SONSEPTO A
FRANQUICIAR

LA FRANQUICIA PORK & BEER ES UN RESTAURANTE CON OFERTA DE
PRODUCTOS BASADOS EN LA PROTEINA DE CERDO PRINCIPALMENTE Y LA
OFERTA, ENTRE OTRAS BEBIDAS, DE CERVEZA ARTESANAL BY PORK &
BEER.

EN EL CENTRO DE PRODUCCION SE ELABORAN LAS PREPARACIONES
CORRESPONDIENTES AL HORNEADO DE LA PANCETA PARA EL
CHICHARRON Y LAS PREPARACIONES PARA LA VENTA DE MOFONGOS Y
LOS OTROS PLATOS QUE OFRECEN EN EL MENU.

LA CERVEZA ARTESANAL ES CONFECCIONADA POR UN FABRICANTE
BAJO LA FORMULA PORK & BEER.
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VENTAJAS |

PROVEEDURIA CENTRALIZADA DE MOFONGOS SEMIPROCESADOS Y
EMPACADOS AL VACIO, CARNE SALADA PORCIONADA ENTRE
OTROS.

ESTRUCTURA DE SOPORTE OPERATIVO, ADMINISTRATIVO Y DE
ENTRENAMIENTO A TIENDAS.

ASISTENCIA Y APOYO PERMANENTE.
CAPACITACION DOCUMENTADA EN MANUAL DE OPERACION.
PROGRAMA DE CAPACITACION CONTINUA.

DISENO Y ADECUACION DEL LOCAL A LA ATRACTIVA IMAGEN DE
PORK & BEER.

EXCLUSIVIDAD DE ZONA PARA EL FRANQUICIADO.

EXCELENTE CALIDAD EN LOS PRODUCTOS, DESDE SU PREPARACION
Y PRESENTACION, COMBINADO CON UN SERVICIO DIFERENCIADOR.

OPORTUNIDAD DE TENER UN NEGOCIO PROPIO DE INVERSION Y
RENTABILIDAD ATRACTIVA.
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PLANTILLA INMOBiLiARIA

CARACTERISTICAS DE LOS LOCALES

- AREA DEL LOCAL: AREA MINIMA DE 250 M2 (PARA
LOCALES A PIE DE CALLE)

- UBICADO EN LOCALES A PIE DE CALLE (FREE STANDING) EN
ZONAS COMERCIALES, DE OFICINA, ZONAS RESIDENCIALES
0 PLAZAS A NIVEL DE PLANTA BAJA.

- (QUE TENGA VISIBILIDAD, FACILIDAD DE ACCESO, CON
ESPACIO ABIERTO PARA TERRAZA Y DISPONIBILIDAD DE
PARQUEQ Y/0 VALET PARKING.

- DISPONIBILIDAD PARA TOMA DE AGUA (CISTERNA 0
TANQUE DESEABLE) EXTRACCION, DRENAJE DE ESPESOR
MINIMO 3 PULGADAS, TRAMPA DE GRASA, SUMINISTRO DE
GAS, CONEXIONES ELECTRICAS (110V-120V) E INTERNET.

- SEGMENTO A,BYC.




SOPORTE AL FRANQUICiATO

CAPACITACION PRE-APERTURA DEL PERSONAL CLAVE

LUEGO DE FIRMADO EL CONTRATO DE FRANQUICIA, SE LLEVARA A CABO LA CAPACITACION PREAPERTURA DEL
FRANQUICIADO Y EL PERSONAL CLAVE. LA CAPACITACION CONTENDRA TANTO LA INDUCCION TEORICA SOBRE LA
FILOSOFIA DE LA EMPRESA, CONOCIMIENTO DE PRODUCTOS PORK & BEER, SUS CARACTERISTICAS Y
PREPARACION, ASPECTOS OPERATIVOS, ADMINISTRATIVOS Y DE SERVICIO AL CLIENTE EN LOS LOCALES.

ASISTENCIA PARA LA INAUGURACION Y DURANTE LOS PRIMEROS DIAS

A FIN DE DAR ASISTENCIA EN TODO LO REFERENTE A LA APERTURA DEL NUEVO LOCAL Y SUS PRIMEROS DIAS DE
OPERACION, ASI COMO REFORZAR LOS CONOCIMIENTOS IMPARTIDOS EN LA CAPACITACION PREAPERTURA,
PERSONAL DE CASA MATRIZ SE TRASLADARA A DICHA LOCALIDAD DIAS ANTES DE LA APERTURA Y
PERMANECERA UNOS DIAS DESPUES DE LA APERTURA, DURANTE LOS CUALES SE PODRA VERIFICAR LA
DINAMICA DEL LOCAL Y REALIZAR LOS AJUSTES PERTINENTES.

PROCESO DE APOYO Y SUPERVISION
PARA MANTENER AL PERSONAL BIEN CAPACITADO Y ACTUALIZADO EN LAS DIVERSAS AREAS, SE SUPERVISARA

LA OPERACION DE LOS FRANQUICIADOS LUEGO DE LA APERTURA Y PUESTA EN MARCHA DE LA FRANQUICIA,
PARA LO CUAL SE REALIZARAN VISITAS, PAUTADAS SEGUN SEA NECESARIO.
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PUBLICIDAD INICIAL DE LANZAMIENTO

LA EMPRESA FRANQUICIANTE DISENARA EN CONJUNTO CON EL FRANQUICIADO, Y DE ACUERDO CON
LAS ESTRATEGIAS QUE YA HAN RESULTADO IDONEAS, UN PLAN DE LANZAMIENTO PARA DAR A
CONOCER EL LOCAL EN LA ZONA. LA IMPLANTACION DE DICHO PLAN SERA RESPONSABILIDAD DEL
FRANQUICIADO, Y LOS COSTOS ASOCIADOS CORRERAN POR CUENTA DEL MISMO Y FORMARAN PARTE
DE LA INVERSION INICIAL.

PUBLICIDAD CENTRALIZADA

SE REFIERE A LA PUBLICIDAD CORPORATIVA LLEVADA A CABO POR CASA MATRIZ CON FONDOS
PROVENIENTES DEL PAGO DE APORTES PUBLICITARIOS POR PARTE DE LOS FRANQUICIADOS, DIRIGIDA A
REALIZAR PUBLICIDAD QUE BENEFICIE A TODAS Y CADA UNA DE FRANQUICIAS OPERATIVAS.

PUBLICIDAD LOCAL

ES LA INVERSION QUE DEBE HACER CADA FRANQUICIADO EN PUBLICIDAD PARA SU PROPIO LOCAL. LA
EMPRESA FRANQUICIANTE ASESORARA AL FRANQUICIADO EN LA ELABORACION DEL PLAN LOCAL DE
PUBLICIDAD, CUYA APROBACION FINAL QUEDARA EN MANOS DE CASA MATRIZ. PORK & BEER
ESTABLECERA EN EL CONTRATO DE FRANQUICIA UNA INVERSION MINIMA MENSUAL DESTINADA A
ESTE CONCEPTO.

MATERIAL PROMOCIONAL

EL MATERIAL PROMOCIONAL PODRA SER DISENADO POR CASA MATRIZ Y SU PRODUCCION PODRA SER
REALIZADA DE FORMA CENTRALIZADA PARA SER ENVIADO A LOS LOCALES FRANQUICIADOS 0 DE
FORMA ALTERNATIVA ENVIARA LOS ARTES PARA SER IMPRESOS CON PROVEEDORES LOCALES. SI EL
MATERIAL VA A SER PRODUCIDO LOCALMENTE, EL FRANQUICIADO DEBERA ENVIAR UNA MUESTRA A
CASA MATRIZ PARA SU APROBACION ANTES DE LA PRODUCCION.



PERFIC OFC FRANQUICIADO

EL FRANQUICIADO IDEAL DEBE CUMPLIR CON LAS SIGUIENTES COMPETENCIAS
OBJETIVAS:

ESTAR VINCULADO CON LA OPERACION, AUNQUE NO ESTE INVOLUCRADO EN
EL DIA A DIA DEL NEGOCIO.
RESIDENTE DE LA CIUDAD DONDE COLOCARA EL NEGOCIO.

CONOCIMIENTOS ADMINISTRATIVOS, FINANCIEROS Y TECNOLOGICOS DE
APLICACION BASICA (MANEJO DE CELULARES, PC, REDES SOCIALES,
SOFTWARE DE GESTION, HERRAMIENTAS DE OFFICE).

CON GANAS DE TENER SU NEGOCIO PROPIO Y HACERLO CRECER.

CON EXPERIENCIA GERENCIAL 0 EN NEGOCIOS PREVIOS (NO
NECESARIAMENTE EN EL SECTOR RESTAURANTES) E INCLINACION HACIA LAS
VENTAS, NO LIMITATIVO.

CAPITAL SUFICIENTE PARA ACOMETER LA INVERSION

DEDICACION Y COMPROMISO CON EL NEGOCIO.

CON LIDERAZGO, MANEJO GRUPAL, PROACTIVO Y DINAMICO.

COMPROMISO CON LA MARCA, IMAGEN DE LA TIENDA Y SUS PRODUCTOS.
COMPARTIR LOS VALORES FAMILIARES, ETICOS Y MORALES DE PORK & BEER




JEBERES
Jte FRANQUICIATO
PAGAR EL DERECHO DE ENTRADA.

DEDICAR SUS MEJORES ESFUERZOS PARA DESARROLLAR CON EXITO LA
FRANQUICIA.

BRINDAR UNA EXCELENTE ATENCION, LOGRANDO LA FIDELIDAD DE SUS
CLIENTES.

RESPETAR LA INFORMACION CONFIDENCIAL QUE LE PROPORCIONA CASA
MATRIL

DAR CUMPLIMIENTO A TODAS LAS CLAUSULAS FIJADAS Y ACORDADAS EN EL
CONTRATO DE FRANQUICIA.

PAGAR MENSUALMENTE LAS REGALIAS COMERCIALES ESTABLECIDAS POR CASA
MATRIL

ABONAR MENSUALMENTE EL MONTO CORRESPONDIENTE AL FONDO DE
PUBLICIDAD.







